Produkty Tradycyjne
i Regionalne




Szanowni Paristwo,

Dzieazictwo kulinarne jest waznym elementem
kultywowanej od wielu pokolen tradycji. W wielu
mazowieckich wsiach i miastach wytwarza sig
zapomniane produkty zywnosciowe w oparciu o
wyjatkowe receptury pradziadow. Czesto nie
Zaoajemy sprawy Sobie, iz ta wykwintna i ory-
ginalna zywnosc, wytwarzana z naturalnych
Surowcow cieszy sie dynamicznie rosngcym
zainteresowaniem konsumentow. Produkty
tradycyjne i regionalne majg rowniez ogromny
wplyw na podniesienie atrakcyjnoSci tury-
stycznej naszego regionu. Bogactwo kuchni
mazowieckiej jest magnesem dla wielu turystow
I Stanowi 0 specyfice gmin, czy tez powiatow.
Umiejetne korzystanie z naszego azieazictwa
kulinarnego jest drogg do skutecznej promocji
Mazowsza w kraju i zagranicg. Produkty lokalne
fo rowniez niepowtarzalna Szansa na poprawe
jakosci zycia mieszkancow bez znaczgcych
nakfadow finansowych.

Samorzad Wojewodziwa Mazowieckiego przywigzuje ogromng wage do pielegnowania tradycji
kuchni mazowieckiej i jednoczesnie stara sig, aby jej unikalnoSc sfuzyfa rozwojowi regionu.
Pragne zachecic Paristwa do poszukiwania produktow tradycyjnych i regionalnych w najblizszym
otoczeniu. Jestem przekonany, iz nasze Starania w niedfugim czasie zaowocujg kolejnymi
wpisami potraw z Mazowsza na Liste Produktow Tradycyjnych i Regionalnych, jak rowniez
pOZniejszg ich ochrone prawng na poziomie unijnym.

Cztonek Zarzadu
> Wojewodztwa Mazowieckiego
Piotr Szprendafowicz



W ostatnich latach wsroéd konsumentow
szybko rosnie zainteresowanie produktami
regionalnymi i tradycyjnymi. Wyroby wytwa-
rzane w oparciu o tradycyjne receptury,
charakteryzujace sie wyjatkowosciag i orygi-
nalnoscig po prostu stajg sie modne. Coraz
wieksza dbatos¢ ludzi o swoj stan zdrowia
rodzi w nich che¢ poszukiwania zywnosci,
ktora jest wytwarzana z naturalnych
surowcow i bez wysokiego stopnia prze-
tworzenia. Wzrost zamoznosSci konsumentow
powoduje, iz chcg kupowaC bezpieczne
produkty, o wysokich walorach smakowych
| estetycznych.

Wsrod wielu ,zwyktych” produktow klienci zaczeli wybiera¢ zywnos¢ niepowtarzalng, z wtasng
historig. lch unikalnoS¢ potwierdza rowniez indywidualno$¢ ich charakterow. Powrot
konsumentow do zywnosci niekonwencjonalnej stwarza dtugookresowe perspektywy rozwoju
dla jej producentow.

Atrakcyjnos¢ wyrobow tradycyjnych i regionalnych polega na zakorzenieniu w tradycji i silnym
zwigzku z danym obszarem. Moze on wynikac¢ z wyjatkowych walorow klimatycznych, czy tez
dawnych metod hodowli. Oryginalny produkt lokalny wytwarzany zgodnie z tradycyjng
recepturg przyciaga turystow i podkresla specyfike regionu. Jest elementem jego tozsamosci
I wyrdznia go z posrod innych obszarow. Ten wyrdznik jest podstawg do budowy marek
regionalnych. Promocja produktow tradycyjnych ksztattuje wizerunek regionow W czasach
globalizacji, wsrod tysiecy atrakcji, bilbordow, tanich linii lotniczych konieczne jest cos, co
bedzie magnesem dla turystow i jednoczesnie znakiem firmowym. Dziedzictwo kulinarne juz
posiadamy, nie musimy jego tworzy¢, czy tez budowac. Wystarczy je odnalez¢ i pokazac
Swiatu.

KonkurencyjnosS¢ obszarow wiejskich Mazowszu jest przede wszystkim uwarunkowana
zachowaniem bioroznorodnosci i krajobrazu naturalnego, a takze pielegnowaniem dziedzictwa
kulturowego. Niski poziom chemizacji rolnictwa i stosunkowo mato intensywna hodowla
powoduija, iz tradycyjne mazowieckie produkty s zdrowe i wyjatkowo smaczne. Przyjazny
Srodowisku proces ich wytwarzania gwarantuje, iz s bezpieczne dla konsumentow. Stale
zwiekszajac sie popyt na oryginalng zywnoS¢ wysokiej jakosci jest szansg wsi mazowieckiej
na wykorzystanie w.tym zakresie przewag wzgledem pozostatych regionow europejskich.
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Produkty tradycyjne i regionalne s3 czescig oferty
turystycznej obszarow wiejskich. Szansg na rozwoj
spoteczno-gospodarczy wsi mazowieckiej jest
turystyka wiejska, ktora stwarza zrodio dodatkowych
dochoddw dla jej mieszkancow.

Jest takze impulsem do tworzenia rynku ustug okofo
turystycznych, jak gastronomia, poczta, Sciezki
rowerowe. Sprzedaz tradycyjnych dan podnosi
konkurencyjnos¢ gospodarstw agroturystycznych.

Rolnik moze dostarcza¢ produkty tradycyjne bezposrednio do klientow w aglomeracjach
miejskich i tworzy¢ swoja wiasng sie¢ sprzedazy opartg na zawartych kontaktach w swoim
gospodarstwie. Sprzedaz wyrobdw tradycyjnych umozliwia dywersyfikacje dochodow
rolniczych. Produkty tradycyjne stwarzajg mozliwo$¢ podniesienia dochodow rolniczych, jak
rowniez tworzg nowe miejsca pracy w gastronomi oferujacej tradycyjng kuchnie regionalna.
Wysokiej jakosci produkty lokalne pozwalajg na uzyskanie wyzszej ceny w porownaniu
z zywnoscig konwencjonalng i tym samym ich produkcja poprawia rentowno$¢ gospodarstw.
Dlatego tez, produkty tradycyjne iregionalne wpiywajg na podniesienie poziomu zycia
mieszkancow obszarow wiejskich.

Produkty tradycyjne i regionalne mogg byC czynnikiem napedzajagcym rozwdj lokalny.
Przyktadem moze by¢ organizacja imprez kulturalnych pod hastem produktow lokalnych, czy
tez wytwarzanie pamiatek powigzanych z regionem. Efektem jest wzmozony ruch turystyczny,
ktory determinuje rozwoj bazy noclegowej i gastronomi, jak rowniez sieci drogowej, terenow
rekreacyjnych i podstawowych ustug dla mieszkancow. Oznacza to, aktywizacje spofeczno-
gospodarczg regionu, nowe miejsca pracy i dodatkowe dochody dla lokalnej gospodarki.




Produkty regionalne i tradycyjne w twoim otoczeniu?

Twoja gmina na pewno moze pochwali¢ sie¢ bogactwem dziedzictwa kulinarnego. Tradycyjne
receptury przekazywane z pokolenia na pokolenie, schowane gdzie$ w szufladzie, mogg byc
kluczem do rozwoju lokalnego. Kultywowane tradycje kulinarne mogg stanowi¢ elementem
kampanii promocyjnej prowadzonej przez samorzad lokalny, jak rowniez podnie$¢ atrakcyjnosc
turystyczng. W potaczeniu z cennymi walorami Srodowiskowymi i bogactwem sztuki ludowe;
produkty tradycyjne moga stanowi¢ znakomity produkt turystyczny Twojego regionu.

Produkty regionalne integrujg spotecznosc, jak i aktywizujg na
rzecz wspolnych dziatan zwigzanych z ich promocjg i rozwojem
regionu. Dlatego tez, aby wykorzysta¢c szanse na
wielofunkcyjny rozwoj obszarow wiejskich nalezy poszukiwac
producentow ciekawych produktow zywnosciowych i anali-
zowac swoj region pod wzgledem zachowania dziedzictwa
kulinarnego.

Jak promowac produkty tradycyjne i regionalne?

O Organizacja festynow, imprez tematycznych;
_ Kontakty z lokalnym Kofem Gospodyn Wiejskich;
2 Konkursy kulinarne;
1 Organizacja targowisk, cyklicznych miejsc sprzedazy bezposredniej;
2 Budowa marki regionu w oparciu o produkt regionalny i tradycyjny:;
_ Wydawnictwa promocyjne;
2 Sciezki tematyczne taczace aspekt dziedzictwa kulturowego,
walorow krajobrazu naturalnego oraz produktow tradycyjnych i regionalnych.

Lista Produktow Tradycyjnych

Lista Produktow Tradycyjnych stuzy promocji produktow posiadajacych wyjatkowe cechy
| wiasciwosci wynikajace ze stosowania tradycyjnych metod produkcji. Lista pozwala na
rozpowszechnianie informacji o danym wyrobie, a takze umozliwia producentom staranie si¢
0 ustepstwa w zakresie wymogow sanitarnych, higienicznych i weterynaryjnych w procesie
produkciji. Ponadto, wpis na Liste Produktow Tradycyjnych jest dla konsumentow gwarancja, iz
produkt jest unikalny, a jego jakos¢ wynika z tradycyjnego sposobu wytwarzania. Dlatego tez,
wszystkie produkty muszg mie¢ udokumentowany co najmniej 25 letni okres produkcji. Dla
producentow wyrobdw tradycyjnych Lista jest przygotowaniem do rejestracji nazwy na
poziomie UE, a samorzagdom moze pomdc w promocji walorow kulturowych i gospodarczych
gminy badz powiatu.

-

J Zgodnie z ustawg z dnia 17 grudnia 2004 o rejestracji i ochronie nazw oznaczen produktow
rolnych i srodkow spozywczych oraz o produktach tradycyjnych za ocene formalng
| merytoryczng wnioskow odpowiada Marszatek Wojewaddztwa.

_ Whniosek skiadamy zarowno w formie elektronicznej, jak i papierowej. Formularz wniosku
jest dostepny na stronie: www.minrol.gov.pl



.} Do wniosku nalezy zataczy¢ cyfrowe zdjecie zgtaszanego produktu w wysokiej rozdzielczosci.

) Nalezy udokumentowa¢ 25 letnig historie wytwarzania produktu m.in poprzez: zapisy
w ksigzkach kucharskich, etykiety, zapiski w ksiegach parafialnych, wywiad etnograficzny,
fotografie rodzinne uwidaczniajgce dany produkt.

J Marszatek Wojewodztwa przed dokonaniem oceny zgtasza sig o wydanie
gospodarczej zrzeszajacej podmioty wytwarzajacej produkty trachM

) Pozytywnie oceniony wniosek przesyfany jest do Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi.
! Minister Rolnictwa i Rozwoju Wsi dokonuje wpisu na Liste Produktow Tradycyjnych.

I Lista Produktéw Tradycyjnych zamieszczona jest na stronie internetowej Ministerstwa Rolnictwa i
Rozwoju Wsi.

System rejestracji i ochrony nazw produktéw

W Unii Europejskiej system rejestracji i ochrony nazw produktow dziata juz od 1992 roku

i realizuje zatozenia Wspolnej Polityki Rolnej oraz unijnej polityki jakoSci.

Na terenie UE symbolika zarejestrowanych produktow jest jednolita, a jej rozpoznawalnoSc¢ przez
klientow wyroznia oznaczone produkty i dodaje im prestizu. Wptywa to bezpoSrednio na wzrost
sprzedazy zarejestrowanych produktow.

Bogactwo i roznorodnos¢ polskich produktow regionalnych i tradycyjnych pozwalaja
przypuszczac, ze ochrona i promocja rodzimych specjatow poprzez certyfikaty Chronionej
Nazwy Pochodzenia, Chronionego Oznaczenia Geograficznego oraz Gwarantowanej Tradycyjnej
Specjalnosci mocniej zaakcentujg obecnos¢ polskich kulinariow na rynku unijnym.

Nazwe produktu rolnego lub Srodka spozywczego mozna zarejestrowac i chronic, jako

Chroniong Nazwe Pochodzenia (ang. Protected Designation of Origin — PDO) w przypadku gdy:

e nazwa produktu wykorzystuje lub bezpoSrednio nawigzuje do regionu;

e caly proces technologiczny odbywa sig na obszarze do ktorego odnosi
sie nazwa produktu;

® cechy charakterystyczne oraz jakosS¢ produktu wigzg sie jednoznacznie
ze specyfikg obszaru geograficznego, w ktorym jest on produkowany

Nazwa produktu rolnego lub srodka spozywczego mozna zarejestrowac i chronic, jako
Chronione Oznaczenie Geograficzne (ang. Protected Geografical Indication — PGl ) w
przypadku gdy:

e nazwa produktu wykorzystuje nazwe regionu;
® wymaga sie aby co najmniej jeden z etapow cafego
procesu produkcyjnego
= wytwarzanie Surowcow,
= proaukcja wyrobu,
— przygotowanie do sprzedazy
odbywat sie na obszarze geograficznym, do ktorego odnosi si¢ nazwa produktu,
e produkt cieszy sie dobrg reputacja, posiada specyficzne cechy lub jakoS¢ wynikajace badz
przypisywane pochodzeniu geograficznemu.




Produkt rolny lub $rodek spozywczy moze ubiegac sie o rejestracje jego nazwy jako Gwarantowana
Tradycyjna Specjalnos¢ (ang. Traditional Speciality Guaranteed — TSG), gdy wyrdb spetnia
nastepujace warunki:

@ jego nazwa musi by¢ sama w sobie specyficzna lub tez wyrazac specyficzny charakter produktu
rolnego lub Srodka spozywczego;

e produkt musi posiada¢ specyficzny charakter, tj. ceche lub zespot cech odrozniajacych go od innych
produktow tej samej kategorii;

® produkt posiada tradycyjny charakter, ktory moze by¢ wyrazony za pomoca:
— tradycyjnych surowcow,
— tradycyjnego skfadu,
- tradycyjnego sposobu wytwarzania.

Wyrdznienie swoich produktow znakami potwierdzajagcymi ich pochodzenie oraz jakoSci, zwieksza ich
wiarygodnos$¢ w oczach klientow, a producentom pomaga w promaociji.

Plan Rozwoju Obszarow Wiejskich 2007-2013

a)Dziatanie: Uczestnictwo rolnikow w systemach zywnosci
Cel dziatania

® Poprawa jakosci produkcji i produktc')w rolnych przeznaczonych do srinycia{ r:)riez ludzi.
® /wiekszenie spazyma Zywnosci wysokiej jakosSci.
° Wsparme rolnikow wytwarzajacych Zywnos¢ wysokiej jakoSci.

Zakres pomocy

Cel dziatania realrz'é'ﬁvkﬁhy ]GSF’DODI’ZGZ finansowe wsparcie rolnikow uczestniczacych
w systemach jako$ci zywnosci. Dziatanie jest realizowane na catym terytorium
Rzegzypospolitej Polskiej, np..na dziatania promocyjne.

b) Program Leader — w ramach programu Leader $rodki moga byC przeznaczone na
sfinansowanie inicjatyw Lokalnych Grup Dziafania (LGD) zwigzanych z kultywowaniem
| promocjq dziedzictwa kulinarnego.

Wsparcie mozna uzyska¢ m.in. na organizacje szkolen dotyczacych rejestracji i prawne;
ochrony produktow, imprez kulturalnych, rozwoj aktywnosci gospodarczej mieszkancow
opartej na wprowadzeniu na rynek produktow zwigzanych z lokalnymi zasobami,
obejmujacymi ptody rolne i lesne, a takze tradycyjne sektory gospodarki. Dlatego tez,
produkty tradycyjne i regionalne Sq Swietnym pomysiem na projekt w ramach Programu

Z reglonem Pomagajg rowniez integrowac mieszkancow obszarow wiejskich, ozywiaja
dziatalnosc¢ instytuciji kulturalnych, jak i aktywizujg samych mieszkancow.

Dodatkowe informacije:

W przypadku pytan i watpliwosci zwigzanych z Listg Produktow Tradycyjnych,
promocijg produktow regionalnych i programem Leader prosimy o kontakt:
Departament Rolnictwa i Modernizacji Terenow Wiejskich
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego
ul. B.Brechta 3, 03-472 Warszawa, Tel. (22) 59 79 701, fax 59 79 702
E-mail: rolnictwo@mazovia.pl, www.mazovia.pl
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